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REGULAMIN KONKURSU
,,Ogolnopolskie upiekszanie z Garnierem” — konkurs dla konsumentéw
(dalej: ,,Regulamin”)

Regulamin okresla zasady konkursu prowadzonego pod nazwg ,0gdlnopolskie
upiekszanie z Garnierem” - konkurs dla konsumentéw (dalej: ,,Konkurs”), w tym zasady
gfosowania na lokalizacje, o ktorych mowa w zdaniu kolejnym, zgtoszone przez Gminy w
konkursie ,,0gélnopolskie upiekszanie z Garnierem” - konkurs dla Gmin (dalej: , Konkurs
dla Gmin”). Konkurs dla Gmin skierowany zostat do gmin potozonych na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej oraz dzielnic m.st. Warszawy. W Konkursie dla Gmin wybranych
zostanie 10 lokalizacji zgtoszonych przez Gminy. Nagrodg w Konkursie dla Gmin jest
kwota 20000 zt do wykorzystania na renowacje zwycieskiej Lokalizacji. Lokalizacje
wybrane zostang dwuetapowo, gdzie |l etapem bedzie glosowanie internetowe opisane
W niniejszym regulaminie. Zasady gtosowania okreslone zostaty w pkt. 11 A i B.
Organizatorem Konkursu jest XConcept Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig sp.k., z
siedzibg w Warszawie, ul. Goérczewska 124 wpisana do rejestru przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy XIl Wydziat KRS: 0000391059,
REGON: 143146833, NIP: 5272660434 (dalej: ,Organizator”). Fundatorem Nagréd w
Konkursie jest L’Oréal Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (kod: 03-230) przy ulicy
Daniszewskiej 4, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy KRS, pod
numerem KRS 000063684 NIP 524-030-33-75, kapitat zaktadowy 1.886.500 zt (dale;j:
,Fundator”).
Konkurs trwa od dnia 26.03.2015 r. do dnia 22.05.2015 r. (ostatni dzien wysytki nagréd).
Mozliwos$¢ zgtoszenia udziatu w Konkursie, w tym oddania gtosu na Lokalizacje, zachodzi
wyfacznie w dniach od 26.03.2015 r. do 22.04.2015 r.
Konkurs podzielony jest na cztery tygodnie konkursowe trwajgce w dniach:

od 26.03.2015 r. do 01.04.2015r.

od 02.04.2015 r. do 08.04.2015r.

0d 9.04.2015 r. do 15.04.2015r.

od 16.04.2015 r. do 22.04.2015r.

(dalej: , Tygodnie Konkursowe”).
Konkurs przeznaczony jest dla oséb fizycznych posiadajgcych petng zdolnos$¢ do czynnosci
prawnych, zamieszkatych w Polsce, konsumentéw w rozumieniu art. 221 KC, ktore
spetnig warunki okreslone w pkt. 11 Regulaminu (dalej: ,,Uczestnik”).
Konkurs organizowany jest na terenie Rzeczpospolitej Polskie;j.
W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy spétek z siedzibg w Polsce nalezgcych do
koncernu Organizatora, Fundatora oraz cztonkowie ich najblizszych rodzin.
Przez cztonkdéw najblizszej rodziny, o ktédrych mowa w pkt. 8, rozumie sie: wstepnych,

zstepnych, rodzenistwo, matzonkdéw, rodzicow i rodzenAstwo matzonkdw, osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia, jak réwniez znajdujace sie pod opiekg lub
kuratela.

Tres¢ Regulaminu bedzie udostepniona w okresie trwania Konkursu na stronie
internetowej www.garnier.pl

W Konkursie mogg wzigc¢ udziat osoby spetniajgce wymogi okreslone w pkt. 6, ktére w
dniach od 26.03.2015 r. do 22.04.2015 r. zgtoszg sie do Konkursu poprzez spetnienie
tacznie wszystkich ponizszych warunkéw:



http://www.garnier.pl/

A. Zarejestrujg sie na stronie www.garnier.pl (dalej: ,Strona”). Aby

zarejestrowac sie na Stronie Uczestnik winien podac imie i nazwisko, adres
e-mail oraz hasto, ktérego bedzie uzywat podczas kolejnych logowan na
Stronie (dalej: ,Hasto”). Jeden adres e-mail moze by¢ wykorzystany
jedynie przez jednego Uczestnika. Jeden Uczestnik moze uzywac tylko
jednego adresu e-mail. Aby ponownie wej$¢ na Strone, zarejestrowany
uzytkownik musi jedynie zalogowac sie podajgc e-mail oraz Hasto.

Po zalogowaniu na Stronie, Uczestnik oddaje gtos na jedng z Lokalizacji,
poprzez klikniecie przycisku ,Zagtosuj” po wybraniu danej Lokalizacji. Aby
odnalezé konkretng Lokalizacje Uczestnik moze skorzysta¢ z wyszukiwarki
Lokalizacji wpisujac kod pocztowy, miasto lub ulice. Za posrednictwem
wyszukiwarki Uczestnik bedzie moégt wyszuka¢ 10 Lokalizacji potozonych
najblizej miejsca podanego w wyszukiwarce. Niezarejestrowani
uzytkownicy Strony mogg przegladaé¢ Lokalizacje, jednak nie moga
gtosowac, a tym samym brac udziatu w Konkursie.

Po oddaniu gtosu na Lokalizacje Uczestnik moze wzigé dalszy udziat w
Konkursie klikajgc przycisk ,,Wez udziat”. Nastepnie Uczestnik wybiera
jeden z produktow Garnier (lista produktéw umieszczona jest na Stronie) i
rekomenduje wybrany Produkt poprzez dokonczenie zdania: ,Polecam
produkt Garniera (nazwa wybranego Produktu), poniewa: ....... ” (dalej:
»,Rekomendacja”). Uczestnik moze uzyé¢ przy tworzeniu Rekomendacji
maksymalnie 300 znakéw. Po wpisaniu Rekomendacji w odpowiednim
miejscu na Stronie Uczestnik moze oceni¢ Produkt przyznajgc mu punkty w
postaci gwiazdek, nastepnie Uczestnik winien klikngé przycisk ,Dalej”.

. Uczestnik moze zgtosi¢ Rekomendacje tylko w tym samym dniu, w ktérym
oddat gtos na Lokalizacje. W przypadku zgtoszenia Rekomendacji przez
Uczestnika, ktéry w danym dniu juz oddat gtos na Lokalizacje, po wejsciu
na Strone winien przej$é bezposrednio do zaktadki ,Konkurs”.

Uczestnik moze zgtosi¢ w Konkursie tyle Rekomendac;ji ile gloséw oddat w
gtosowaniu na Lokalizacje, z zastrzezeniem, ze Uczestnik moze oddac tylko
jeden gtos dziennie, a tym samym moze zgtosi¢ jedng Rekomendacje
dziennie.

Rekomendacja nie moze zawiera¢ nazw i przekazéw obrazliwych, ani
jakichkolwiek okreslen i przekazéw uznawanych za wulgarne,
obrazajacych/naruszajgcych prawa innych osdb lub deprecjonujacych inne
osoby lub firmy lub ich produkty. W przypadku naruszenia tego
postanowienia, Uczestnik otrzyma informacje z prosba o zmiane
Rekomendaciji.

. Rejestrujac sie na Stronie , w celu wziecia udziatu w konkursie, na mocy
odrebnych oswiadczenn woli, Uczestnik wyraza dobrowolng zgode na
przetwarzanie jego danych osobowych, poprzez zaznaczenie pustego pola
pod oswiadczeniem o nastepujgcej tresci: ,Wyrazam zgode na
przetwarzanie moich danych osobowych przez L’Oréal Polska Sp. z o.0. z
siedzibq w Warszawie (kod: 03-230) przy ulicy Daniszewskiej 4, dla potrzeb
przeprowadzenia Konkursu ,, 0Ogdlnopolskie upiekszanie z Garnierem” —
konkurs dla konsumentéw” oraz akceptacji Regulaminu poprzez
zaznaczenie pustego pola pod oswiadczeniem o nastepujacej tresci:
,Oswiadczam, ze zapoznatem/am sie z postanowieniami Regulaminu
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Konkursu ,,Ogdlnopolskie upiekszanie z Garnierem” — konkurs dla
konsumentow oraz akceptuje jego tresc”.
Uczestnik Konkursu moze wielokrotnie wysyta¢ zgtoszenia udziatu w Konkursie, z
zastrzezeniem pkt. 11 E, jednakze kazdorazowo musi spetni¢ wszystkie warunki Konkursu
zawarte w Regulaminie. Organizator zastrzega, ze nie mozna wysyfa¢ dwa razy tej samej
Rekomendacji.
Uczestnikom Konkursu nie przystuguje prawo do otrzymania ekwiwalentu pienieznego
za rzeczowg czes$é nagrody.

14. Nagrodami w Konkursie s3:

15.

16.

17.

18.

I Nagroda | Tygodnia Konkursowego | rzedu — Szampon Fructis
Goodbay damage o wartosci 12,99 zt wraz z nagroda pieniezng w
wysokosci 1 zt przeznaczong na refundacje podatku od nagrody.
taczna wartos¢ Nagrody | Tygodnia Konkursowego | rzedu wynosi
13,99 zt

Il. Nagroda | Tygodnia Konkursowego Il rzedu — Odzywka Fructis
Goodbay damage o wartosci 9,99 zt wraz z nagroda pieniezng w
wysokosci 1 zt przeznaczong na refundacje podatku od nagrody.
taczna warto$é Nagrody | Tygodnia Konkursowego Il rzedu wynosi
10,99 zt

Il. Nagroda Il Tygodnia Konkursowego — Garnier BB krem do skory
normalnej o wartosci 19,99 zt wraz z nagrody pieniezng w
wysokosci 2 zt przeznaczong na refundacje podatku od nagrody.
taczna wartos¢ Nagrody Il Tygodnia Konkursowego wynosi 21,99zt.

V. Nagroda Ill Tygodnia Konkursowego — Garnier Miracle Cream 40+
na dzien o wartosci 34,99 zt wraz z nagrodg pieniezng w wysokosci
4 zt przeznaczong na refundacje podatku od nagrody. taczna
wartos¢ Nagrody Il Tygodnia Konkursowego wynosi 38,99 zt.

V. Nagroda IV Tygodnia Konkursowego — Dezodorant Neo o wartosci
13,99 zt wraz z nagroda pieniezng w wysokosci 2 zt przeznaczong
na refundacje podatku od nagrody. tgczna wartos¢ Nagrody IV
Tygodnia Konkursowego wynosi 15,99 zt.

Nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi, tj. po
odjeciu kwoty w wysokos$ci 10% tgcznej wartosci nagrody. Organizator odprowadzi
nalezny podatek od nagrody, zatem uczestnik otrzyma jedynie element rzeczowy
nagrody.
Pula dostepnych Nagrdd:

e 70 x Nagroda | Tygodnia Konkursowego | rzedu

e 70 x Nagroda | Tygodnia Konkursowego Il rzedu

e 70 x Nagroda Il Tygodnia Konkursowego

e 70 x Nagroda Ill Tygodnia Konkursowego

e 70 x Nagroda IV Tygodnia Konkursowego
Jeden Uczestnik Konkursu moze otrzymac tylko jedng Nagrode w jednym Tygodniu
Konkursu. W przypadku | Tygodnia Konkursowego Nagroda zostanie przyznana za te
Rekomendacje Uczestnika, ktéra zgodnie z decyzjg Komisji Konkursowej zajmuje wyzszg
pozycje na Liscie Laureatow.
Ponadto, Organizator zastrzega, iz jedng Nagrode w jednym Tygodniu Konkursowym
moze otrzymac wytgcznie jeden z Laureatdow nalezacych do wspdlnego gospodarstwa



domowego. Kryterium oceny przynaleznosci do danego gospodarstwa domowego
stanowi wspdlny adres Laureatéw okreslony w pkt. 20 a).

19. Kryterium przyznania nagrody bedzie swobodna ocena Komisji Konkursowej powofanej
przez Organizatora przystanych Rekomendacji dokonana zgodnie z art. 921 § 2 KC,
pozwalajgca uznacé je za najbardziej pomystowe, oryginalne i nietuzinkowe, zgodnie z
nastepujaca procedura:

b)

a) | Tydzien Konkursowy: W ciggu 7 dni po zakonczeniu | Tygodnia
Konkursowego zostanie stworzona Lista Tygodniowa dotyczgca Uczestnikéw,
ktérzy w Tygodniu Konkursowym wystali zgtoszenie do Konkursu (dalej: , Lista
Tygodniowa”). Na Liste Tygodniowg w | Tygodniu Konkursowym zostanie
wpisanych 140 Laureatéw, ktdrych Rekomendacje zostaty najwyzej ocenione
przez Komisje Konkursowa. Kolejnos¢ wpisania Laureatow na Liste
Tygodniowg zostanie ustalona wedtug ocen przyznanych przez Komisje
Konkursowag. Laureatom z lokatami od 1 do 70 na Liscie Tygodniowej zostanie
przyznana Nagroda | Tygodnia Konkursu | rzedu, a Laureatom z lokatami od 71
do 140 zostanie przyznana Nagroda | Tygodnia Konkursu Il rzedu . Ponadto
stworzona zostanie Tygodniowa Lista Rezerwowa, na ktdrg wpisani zostang
dodatkowi Uczestnicy z lokatami od 1 do 20. W przypadku negatywnej
weryfikacji (w rozumieniu pkt. 20 Regulaminu) ktéregokolwiek Laureata z
Tygodniowej Listy Laureatdw zmienia sie kolejnos¢ wpisania Laureatéw na
Tygodniowej Liscie Laureatéw w ten sposdb, ze wszyscy Laureaci znajdujgcy
sie na Tygodniowej Liscie Laureatéw z lokatg ponizej zweryfikowanego
negatywnie Laureata, przesuwajg sie o jedng pozycje w gére na Tygodniowe;j
LisScie Laureatdw, a na wolne miejsca powstate w wyniku tej zmiany
przesuwajg sie kolejne osoby z Tygodniowej Listy Rezerwowej. W przypadku
braku na Tygodniowej Liscie Rezerwowej odpowiedniej ilosci Odpowiedszi,
ktdrych autorzy nie utracili prawa do odbioru nagrody - nagrody pozostang do
dyspozycji Organizatora.

I, Hl'i IV Tydzien Konkursowy: W ciggu 7 dni po zakonczeniu kazdego Tygodnia
Konkursowego zostanie stworzona Lista Tygodniowa w sposdb analogiczny jak
w pkt. 19 a). Na Liste Tygodniowa zostanie wpisanych 70 Laureatéw, ktérych
Rekomendacje zostaty najwyzej ocenione przez Komisje Konkursowg. Kolejnosé
wpisania Laureatow na Liste Tygodniowg zostanie ustalona wedtug ocen
przyznanych przez Komisje Konkursowg. Laureatom z danego Tygodnia
Konkursowego zostanie przyznana Nagroda przypisana do tego Tygodnia zgodnie
z zasadami okreslonymi w pkt. 14. Ponadto stworzona zostanie Tygodniowa Lista
Rezerwowa, na ktérg wpisani zostang dodatkowi Uczestnicy z lokatami od 1 do
10. W przypadku negatywnej weryfikacji (w rozumieniu pkt. 20 Regulaminu)
ktoregokolwiek Laureata z Tygodniowej Listy Laureatow zmienia sie kolejnos¢
wpisania Laureatéw na Tygodniowej Liscie Laureatéw w ten sposoéb, ze wszyscy
Laureaci znajdujgcy sie na Tygodniowej Liscie Laureatow z lokatg ponizej
zweryfikowanego negatywnie Laureata, przesuwajg sie o jedng pozycje w gore na
Tygodniowej Liscie Laureatdw, a na wolne miejsca powstate w wyniku tej zmiany
przesuwajg sie kolejne osoby z Tygodniowej Listy Rezerwowej. W przypadku
braku na Tygodniowej Liscie Rezerwowej odpowiedniej ilosci Odpowiedzi,
ktérych autorzy nie utracili prawa do odbioru nagrody - nagrody pozostang do
dyspozycji Organizatora.



20. Weryfikacja prawa do nagrody bedzie prowadzona w nastepujacy sposob:

a) W ciggu 7 dni od dnia rozstrzygniecia Konkursu Laureat otrzyma wiadomos¢
na adres e—mail wskazany podczas rejestracji na Strone. Laureat w
wiadomosci tej zostanie powiadomiony o rozstrzygnieciu Konkursu i
poproszony o potwierdzenie uczestnictwa w Konkursie w terminie 3 dni od
dnia otrzymania niniejszej wiadomosci poprzez przestanie wiadomosci na
adres e-mail, z ktérego otrzymat wiadomosc¢ o rozstrzygnieciu Konkursu. Wraz
z potwierdzeniem uczestnictwa w Konkursie Laureat powinien przesta¢ swoje
dane korespondencyjne niezbedne do wydania Nagrody (tj. imie, nazwisko,
adres — ulica, numer domu, kod pocztowy, miejscowos¢, telefon).

b) Laureat utraci prawo do otrzymania nagrody jezeli nie potwierdzi swojego
uczestnictwa w Konkursie i nie przesle swoich danych osobowych w terminie
i W sposOb opisany w ppkt. a) powyze;.

c) Laureat traci prawo do nagrody jezeli podczas przekazywania danych
osobowych o ktérych mowa w lit. a) wskaze Organizatorowi adres
zameldowania identyczny z adresem wskazanym uprzednio przez innego
Laureata, ktdremu zostata przyznana Nagroda w tym samym Tygodniu
Konkursowym.

21. Wydanie nagrdod: Nagrody zostang wystane Laureatom do dnia 22.05.2015 r. r. jako
przesytki pocztowe lub kurierskie na adres podany przez Laureata w sposéb opisany w
pkt 20 a).

22.Z chwilg wydania Nagrod w Konkursie, na podstawie art. 921 § 3 KC Laureat przenosi
nieodptatnie na Organizatora, autorskie prawa majgtkowe do Rekomendacji bez
ograniczen czasowych i terytorialnych, na wszystkich znanych w dniu przekazania
autorskich praw majatkowych polach eksploatacji, a w szczegdlnosci:

a.

= @

utrwalanie jakagkolwiek technikg audiowizualng, niezaleznie od standardu,
systemu i formatu oraz zwielokrotnienie utrwalonych egzemplarzy

utrwalanie, powielanie lub publiczne rozpowszechnianie fragmentéw Utworéow w
formie drukowanej — papierowej (np. w formie informacji handlowej lub
marketingowej, ulotki, folderu reklamowego, gazetki firmowej, reklamy prasowej,
nosnikow outdoorowych: billboardy, przestanie w formie mailingu);

nadanie, w tym za pomocg wizji lub fonii przewodowej lub bezprzewodowej przy
pomocy jakichkolwiek srodkéw technicznych niezaleznie od standardu, systemu,
formatu, w tym nadanie za posrednictwem satelity;

wykonywanie lub odtwarzanie, stuzagce do celéw marketingowych, na
wewnetrznych pokazach, jakgkolwiek techniky, niezaleznie od standardu,
systemu i formatu;

wprowadzania do pamieci komputera i sporzgdzenie kopii tych zapisow dla celéw
eksploatacji, o ktéorej mowa w Umowie, umieszczenie na wtasnej stronie
internetowej;

trwate lub czasowe zwielokrotnienie komputerowego zapisu w catosci lub w
czesci jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie;

dzierzawa, najem, uzyczenie, elektroniczne udostepnienie;

Internet;

nadanie za pomocy fonii przewodowej lub bezprzewodowej w radiu
ogolnopolskim lub radioweile.

23. Laureat oswiadcza, ze posiada nieograniczone prawami oséb trzecich autorskie prawa
majgtkowe do Rekomendacji i gwarantuje, Zze nikt nie podniesie przeciwko
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Organizatorowi zadnych skutecznych roszczen o ochrone praw autorskich do
Rekomendacji. W przypadku, gdyby takie roszczenia zgtoszono, Laureat zobowigzuje sie
zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialnosci wobec o0séb trzecich przez spetnienie
naleznych wierzycielowi Swiadczen, w szczegdlnosci Laureat zobowigzuje sie przejgé i
zaspokoi¢ roszczenia, a gdyby okazato sie to niemozliwe, zobowigzuje sie naprawié
poniesiong przez Organizatora z tego tytutu szkode w petnym zakresie. Ponadto Laureat
zobowigzuje sie zastgpi¢ Organizatora we wszystkich postepowaniach sgdowych lub
pozasgdowych w powyzszym zakresie lub zwrdci¢ Organizatorowi poniesione przez
Organizatora uzasadnione koszty i optaty na poczet postepowan w tym koszty obstugi
prawnej i koszty zastepstwa procesowego.

Laureat zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych w stosunku do
Rekomendaciji.

Laureat przenosi na Organizatora prawo do wytgcznego udzielania zgody na wykonanie
autorskich praw zaleznych.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia zle wypetnione lub przekazane
po uptywie okreslonego w Regulaminie terminu.

Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu moga by¢ zgtaszane tylko w formie listu
poleconego do dnia 29.05.2015 r. na adres Organizatora Konkursu z dopiskiem
,0gdlnopolskie upiekszanie z Garnierem — konkurs dla konsumentow”.

Kazda Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, adres zamieszkania Uczestnika,
adres e-mail podany podczas rejestracji na Stronie, dokfadny opis i powdd reklamacji, a
w tytule nazwe Konkursu tj. ,0Ogdlnopolskie upiekszanie z Garnierem” — konkurs dla
konsumentdéw oraz o$wiadczenie ,,Zapoznatem sie z Regulaminem Konkursu i wyrazam
zgode na jego tresc.”

Decyzja Komisji Konkursowej zostanie przestana do Uczestnika Konkursu zgtaszajgcego
reklamacje w ciggu 14 dni od daty otrzymania reklamacji. Decyzja Komisji Konkursowej
koriczy postepowanie reklamacyjne. Po zakorniczeniu procedury reklamacyjnej Uczestnik
moze dochodzi¢ swoich roszczen na drodze sgdowe;.

Organizator Konkursu ponosi petng odpowiedzialno$¢ za tres¢ Regulaminu, przebieg
Konkursu, wydanie nagréd oraz rozpatrzenie ewentualnych reklamac;ji.

Wszelkie dodatkowe informacje o Konkursie mozna uzyska¢ w siedzibie Organizatora.
Administratorem danych osobowych zebranych podczas Konkursu jest — w rozumieniu
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2014 r. poz.
1182, z pdzn. zm) — L'Oréal Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (kod: 03-230) przy
ulicy Daniszewskiej 4, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XllI Wydziat Gospodarczy KRS, pod
numerem KRS 000063684 NIP 524-030-33-75, kapitat zaktadowy 1.886.500 zt.
Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych przez Administratora nastepuje w
sposob opisany w pkt. 11 G. Dane bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu
oraz w zwigzku z wydaniem nagrdd, jak réwniez w celu przeprowadzenia procedury
reklamacyjnej.. Podanie danych jest dobrowolne, uczestnik ma prawo wglagdu do swoich
danych i ich poprawiania.

Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych majg charakter
jedynie informacyjny. Moc prawng majg postanowienia Regulaminu.



